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Pistoia, che “Effetto Capitale”

Ricerca Bocconi: gli articoli e i servizi usciti sulla citta nel 2017 valgono tra gli 8 e i 9 milioni di euro

di Tiziana Gori
b PISTOIA

A fronte di un investimento di
poco pill di un milione di euro
la comunicazione mediatica
intorno aPistoia Capitale della
cultura avrebbe avuto un im-
patto economico compreso
tra7,9 e 9,9 milioni di euro.

Questo il risultato di una ri-
cerca condotta dall’universita
Bocconi di Milano. “Effetto Ca-
pitale - Il caso Pistoia 2017” &
stata presentata ieri mattina a
Milano alla presenza di Luca
TIozzelli, presidente della Fon-
dazione Caript, Alessandro
Tomasi, sindaco di Pistoia, e
Guido Guerzoni, autore della
ricerca.

Per misurare il valore econo-
mico che I'impatto della co-
municazione ha avuto su turi-

Unaveduta dall’aito del centro storico d| Pistoia (foto Lorenzo Gori)

SMo, promozione e reputazio-
ne della nostra citta, il profes-
sor Guerzoni ha applicato la
metodologia usata in “Effetto-
festival3”, la ricerca commis-
sionata dalla Fondazione per
“Dialoghi sull'uomo”. «I.’anali-
sidei due casi di studio - com-
menta Guerzoni - dimostra
senza ombra di dubbio che c’e
una correlazione positiva tra
la qualita della programmazio-
ne culturale e la quantita, la
qualita e il valore economico
della copertura mediatica». 1l
concetto & che «i media cerca-
no e apprezzano contenuti
inediti e intelligenti, e sono di-
sposti a dedicarvi gratuitamen-
tespazi e attenzioni se trovano
autorevolezza della direzione
culturale, qualitd della pro-
grammazione e consapevolez-
za che la fiducia del pubblico
si conquista lentamente, gior-

N0 Aopo gIorno».

Alla luce di questo, del fatto
che “I'impatto comunicazio-
nale” varrebbe 8 0 9 volte la ci-
frainvestita (un milione di eu-
ro dal Mibact e 150mila euro
spesi per la pubblicitd) Pistoia
Capitale italiana della cultura
e stata un’occasione sfruttata
pienamente? Il dibattito &
aperto. Secondo Iozzelli il ri-

sultato «e un’ulteriore confer-
ma del successo di Pistoia

2017» e 'auspicio e che «'im-
portante lavoro svolto per que-
sta ricerca possa essere di aiu-
to e di stimolo per gli altri ope-
ratori del settore». Nessuna di-
chiarazione invece, al momen-
to, dal sindaco Tomasi.

Analisi dei risuitati. Grazie
all’utilizzo di tecniche specifi-
che & stato possibile converti-
re le 6.682 uscite ottenute su
quotidiani, periodici, radio, tv,

edizioni online e web magazi-
ne in equivalenti spazi pubbli-
citari, calcolandone il valore
economico.

Senza il titolo di Capitale ita-
liana della cultura, per ottene-
re la medesima copertura me-
diatica, qualunque investitore
pubblico o privato avrebbe do-
vuto spendere una cifra oscil-
lante tra 7,92 e 9,9 milioni di
euro. Considerato il contribu-
to di un milione di euro dal Mi-
bact, il valore della copertura
media ottenuta gratuitamente
éparia8o 10volteil contribu-
toministeriale.

Reputazione e turisti. Se nel

20171 turisti sono cresciuti del
20%, secondo l'indagine della
Bocconi, «’attenzione tributa-
ta per dodici mesi a Pistoiarila-
scia i suoi effetti ancora oggi:
nel primo trimestre 2018 c’'e
stata una crescita degli arrivit
del4,1%».
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